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IDEA 
 
Società che si propone di vendere ai suoi clienti 
visibilità online/offline per la promozione di 
Artisti, eventi e prodotti musicali(culturali) 
attraverso Marketing Virale e Guerrilla Marketing. 
 
CORE BUSINESS: VENDITA DI VISIBILITA’. 
 
 
OBIETTIVI 
 
Una società che si ponga come intermediaria fra i 
propri clienti ed il loro target di riferimento. 
Inizialmente come semplice anello di contatto fra 
azienda/cliente che potrà essere un B2B o un B2C ed 
in seguito anche come diretta produttrice di 
contenuti. 
 
Una società che divenga un reale supporto operativo 
per tutte quelle piccole/medie realtà (imprese) che 
ancora oggi non hanno acquisito le competenze 
necessarie per raggiungere una buona visibilità 
attraverso la rete e che non siano in grado di 
sostenere grandi investimenti per poter  utilizzare 
le tecniche di marketing e advertising 
tradizionali. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
PROGETTO 
 



 
1.STRUTTURA DELL’OFFERTA 

- Preventivi online gratuiti. 
- Sviluppo di pacchetti standard e/o specifici a  

seconda delle esigenze/investimenti dei 
clienti. 

- Nel caso di richieste specifiche con relativa 
ideazione di pacchetti ad hoc, sarà condotta 
un’indagine più dettagliata a pagamento 
finalizzata a trovare i canali di promozione 
più adatti al singolo caso specifico 

 
2.VENDITA DI VISIBILITA’  
 
ONLINE 

- Viral Marketing sfruttando le logiche del web 
2.0. 

- Creazione di spazi, forum, community, social 
network e simili ad hoc per ogni cliente. 

- Creazione di “uFilter”: una semplice pagina web 
che funzioni come una vetrina per inostri 
clienti da offrire come servizio aggiuntivo ai 
pacchetti. 

 
OFFLINE 

- Guerrilla marketing: 
o Produzione di stickers, stencil, 

promocard… 
o Collaborazione con street artist 

emergenti. 
o Qualsiasi altra attività creativa da 

sviluppare in relazione ai singoli 
progetti. 

 
 
 
 
 
 
 
 
3.POSSIBILITA’ DI SVILUPPO DELLA VIRART CORPORATION 
 

- Consulenza. 
- Produzione di contenuti. 



- Collaborazione con: 
o Agenzie di Advertising tradizionale 
o Uffici di marketing interni di società che 

non hanno ancora sviluppato le tecniche da 
noi utilizzate. 

 
4.POTENZIALI CLIENTI 
 

- Etichette discografiche 
- Artisti/band/deejay 
- Agenzie di management 
- Associazioni culturali 
- Agenzie eventi live/Festival  
- Agenzie di booking 
- Live/disco club 
- … 
 

 
RUOLI 
 
…da definire 
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