Presentazione di Project Work — Manuel Scrima

EkoMusic— Advertising supported Social Network site

1. Obiettivi

Studio di fattibilita di un sito di Social Network per gruppi musicali in stile Myspace.

Il sito Eko-Music.com si propone di essere un nuovo modo di fare social network sul web.
Ispirandosi ai modelli di Myspace e Facebook, vuole inserire nuovi modelli di business innovativi e
interessanti per il pubblico. Si metteranno a disposizione degli utenti diversi servizi gratuiti
(download e streaming di musica del catalogo indipendente e major, video, testi musicali, ...) tutti
con il solo supporto della pubblicita, come gia € comune sugli altri media tradizionali.

La vera innovazione risiede nel fatto che e previsto un meccanismo attraverso il quale gli artisti
potranno guadagnare grazie all'interazione tra di loro. Su questo elemento verra incentrata tutta la
campagna di comunicazione: Eko Music infatti & il primo sito che remunera gli artisti e non li
sfrutta solamente.

Ogni artista avra a disposizione una pagina con le informazioni, la musica e i video in streaming (e
successivamente anche in dowload) che lo riguarda.

Ogni utente potra creare una sua pagina personale che conterra le sue informazioni personali e i suoi
gusti musicali. Ogni utente potra guadagnare dai ricavi pubblicitari veicolati dalla sua pagina
(partendo con Google Adsense, ma non solo).

Il sito si propone anche di sviluppare partnership o di inglobare alcuni dei servizi 2.0 di piu
successo sulla rete, da wikipedia a youtube, da flickr a ebay, rendendoli disponibili tutti insieme su
un'unica piattaforma. In particolare la pagina di un artista comprendera molte informazioni ricavate
dinamicamente dalle fonti piu di successo del web, oltre che a diversi elementi pubblicitari che
riguardano comunque l'artista (Ebay, Google Adsense, iTunes, Amazon, acquisto di Merchadinsing,
di biglietti per Concerti, ecc...)

Il sito si propone anche di sfruttare il canale mobile, tramite il quale si pensa di offrire della musica
gratuita supportata da pubblicita.

Il progetto comprende:

— ideazione/scelta delle funzionalita

— posizionamento sul mercato

— studio dell'architettura tecnologica necessaria
— veste grafica

— piano promozionale

— analisi dei costi

2. Metodologia ipotizzata
La fasi di lavoro si articoleranno in questo modo:

e Analisi di mercato
o0 Analisi funzionale di societa attive nei mercati di riferimento
= social network e community
(Myspace, Facebook)
= societa che utlizzano I'Advertising supported music
(SpiralFrog, Qtrax, Ruckus)
o Studio dei tipi di pubblicita online e mobile per determinare quelli piu adatti, analisi
dei costi della pubblcita online attuale



e Descrizione della funzionalita e posizionamento (tramite le informazioni raccolte e tramite
tecniche di problem solving)

e Scelta della veste grafica

e Analisi dell'architettura tecnologica e dei costi relativi

e Piano promozionale
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Eko Music Italy sviluppera questo progetto servendosi di una struttura dedicata, formata da diverse
figure professionali, tra le quali: un commercialista, un responsabile comunicazione, un legale e due
ingegneri informatici. Luca Stante, Presidente di Eko Music, sara il coordinatore del Team.



